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Intelligente Werbemittelerstellung — weltweit
bei der Continental AG

Die Herausforderung

Weltweit und Uberregional agierende
Unternehmen haben einen steigenden
Bedarf an Werbemitteln. Gleichzeitig
wéchst der Kommunikationsaufwand
zwischen den verschiedenen Werbe-
agenturen, den einzelnen auslandischen
Niederlassungen und dem zentralen
Marketing. Damit verbunden ist nicht
nur ein kostenintensiver Abstimmungs-
prozess, auch die Einhaltung von CI-
Richtlinien und Qualitatsstandards kann
haufig nicht gewahrleistet werden.
Nicht zuletzt vor dem Hintergrund
sinkender Budgets versuchen viele
Unternehmen bei Marketing- und
KommunikationsmafRnahmen folgende
zentrale Punkte unter einen Hut zu
bringen:

Reduktion des Organisations- und
Kommunikationsaufwandes
Termingenaue Abstimmung

Weltweit gleichzeitige Einflihrung
von Produkten

Wenig Korrekturzyklen

Berlicksichtigung regionaler  Be-
sonderheiten und lokaler Préfe-
renzen

Einhaltung von Corporate Design
Aktuelle Informationen

Berlicksichtigung ~ der  Landes-

sprachen

OPAS-G

Einhaltung gesetzlicher Vorschrif-
ten

Zielgruppenspezifische Ansprache

Die Schere zwischen den Anforderun-
gen und dem Machbaren geht immer
weiter auf. Der Zeitaufwand an
Kommunikation und  Organisation
nimmt bei wachsender Anzahl von
Beteiligten zu. Dabei wird die Zeit fir
das reine Marketing immer knapper.
Daruber hinaus vermehren sich durch
die steigende Komplexitat der Abldufe
die Fehlerquellen, was wiederum zu
erhohter  Organisation und  somit
steigendem Arbeitsaufwand fuhrt. Der
Anspruch, den das Marketing an seine
Arbeit stellt, kann immer schwerer
erfiillt werden.

Die Losung

Die intelligente Softwarelésung OPAS-G
steuert die  Werbemittelproduktion
unabhangig davon, ob die Vorlagen
gestaltet,  strukturiert, unstrukturiert
oder werblich sind. Die Flexibilitat der
Losung erlaubt die Abbildung der unter-
schiedlichsten Arbeitsablaufe in den
Unternehmen. Durch die Integration
aller am Prozess beteiligter Personen in
ein ganzheitliches System, entsteht die
transparente Abbildung und Steuerung
samtlicher  Arbeitsabldufe (ber die
gesamte Prozesskette. Dies ermdglicht
eine effiziente und kostengunstige

Werbemittelproduktion mit der not-
wendigen Flexibilitat.

Mdglich wird die verteilte Werbemittel-
produktion erst durch einen Web-basie-
renden Editor, der die Bearbeitung der
Vorlagen auch ohne Kenntnisse eines
Grafikers erlaubt. Der Editor basiert auf
einem benutzerspezifischen Regelwerk
fur die Definition der Vorgaben der
Formatierung, des Inhalts und des Lay-
outs (Rule Engine).

Die Bearbeitung, Gestaltung und
Platzierung der Inhalte erfolgt Gber den
Webbrowser. OPAS-G sorgt dafiir, dass
alle Anderungen zu 100% die Corporate
Design-Richtlinien des Unternehmens
erfillen. Anhand einer druckverbind-
lichen, standgenauen Vorschau kann
man sich von der Richtigkeit der
WerbemaRnahme in Bezug auf Bild und
Text Uberzeugen. Nach der Bearbeitung
und Freigabe erzeugt OPAS-G, je nach
Wunsch, entweder ein offenes Doku-
ment in einem DTP-Programm (z.B.
Adobe InDesign) oder ein druckféhiges
PDF-Dokument. Nach der Freigabe stellt
das System die Dateien der Werbe-
agentur oder dem Medienhaus zum
Download zur Verfugung. Die ge-
wiinschte Auflage wird dann gedruckt.

OPAS-G steuert Uber ein ausgekliigeltes
Rechtekonzept die Zuordnung von
Textbausteinen und Designelementen
zu Personengruppen im Unternehmen,
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den Lé&nderniederlassungen und den
angebundenen Agenturen. Die Arbeits-
ablaufe werden ebenfalls ber die
Berechtigungen kontrolliert und gesteu-
ert.

OPAS-G macht die Werbemitteler-
stellung transparent. Zahlreiche Auto-
matisierungen erleichtern die Arbeit
erheblich. Die Software erlaubt es, den
Workflow flexibel zu designen. Dadurch
erhélt der Anwender die hdchstmdg-
liche Flexibilitdt, um auf seine Bedurf-
nisse zu reagieren. OPAS-G bietet zahl-
reiche Standardschnittstellen zu Enter-
prise Resource Planning (ERP)-, Content
Management (CMS)- und anderen E-
Commerce Systemen. Dies vereinfacht
die Integration in die bestehende EDV-
Infrastruktur. Die Schnittstelle zu SAP ist
beispielsweise zertifiziert.

Beispiel Continental

Continental, ein filhrender Anbieter fir
Bremssysteme, Fahrwerkkomponenten,
Fahrzeugelektronik, Reifen und Techni-
sche Elastomere, erstellt samtliche Print-
Werbemittel und Kampagnen der Divi-
sion PKW-Reifen mit einer von
w//Center Consulting realisierten Soft-
warelgsung, die auf dem offenen
Medien-Logistik-System OPAS-G und
dem konzernweit eingesetzten Content
Management  System  CoreMedia
basiert.

Die Web-basierte Losung dient zur
verteilten Erstellung von Werbemitteln.
Leaflets, Anzeigen und Broschiren
werden damit schnell und komfortabel
erstellt. Uber 30 européische Mérkte
sind an der landesspezifischen Adaptie-
rung beteiligt. Die iterativen Korrektur-
zyklen zwischen den Landern, der Zent-
rale und den angeschlossenen Werbe-
agenturen erfolgen ausnahmslos (Uber
das System. Uber das Web werden die
Werbemittel mit allen dazu gehdrenden
Medien wie Bilder, Dokumenten, Grafi-
ken erfasst. Die Uberwachung der
Workflows, die Terminkontrolle, die

OPAS-G

Zustandsprifung des Dokuments und
die E-Mail-Benachrichtigung ubernimmt
die Software. Alle zur Erstellung
notwendigen Daten mit samtlichen
Soft-Proofs sind archiviert und konnen
bei Bedarf wieder verwendet werden.

Die Bearbeitung der Inhalte, die in
CoreMedia gespeichert sind, erfolgt mit
einem speziellen Editor innerhalb defi-
nierter Felder. OPAS-G sorgt dafiir, dass
alle Anderungen zu 100% die Corporate
Design-Richtlinien des Unternehmens
erfullen. Die Richtigkeit der Werbe-
malinahme in Bezug auf Bild und Text
wird anhand einer druckverbindlichen,
standgenauen  Vorschau  Uberpriift.
Nach der Bearbeitung und Freigabe
durch die Zentrale wird die finale
Werbemittelvorlage im DTP Format
(Adobe InDesign) und/oder als druck-
fahige PDF-Datei automatisch erzeugt
und der Druckproduktion zugefiihrt.

w//Center  Consulting, langjahriger
Partner der Continental AG, ist System-
partner und Integrator sowohl von der
Heiler-Software AG als auch von der
CoreMedia AG. Die kundenspezifischen
Anpassungen von OPAS-G wurden u.a.
mit dem OPAS-G Software Develop-
ment Kit vorgenommen und die
Schnittstelle zum Content Management
System CoreMedia ist tber XML reali-
siert.

»Mit unserer intelligenten Software-
|6sung erreichen wir nicht nur die Ver-
ringerung des Koordinations- und
Kommunikationsaufwands, bei gleich-
zeitiger Kosteneinsparung und Anhe-
bung der Qualitat" so Dirk Rockendorf,
Head of eBusiness, Continental AG,
Division PKW Reifen, ,sondern wir
profitieren  zusatzlich von der un-
problematischen Einfihrung der An-
wendung und der damit verbundenen
geringen Einarbeitungszeit fir Nutzer
und Administratoren.*

Die bei der Continental AG implemen-
tierte Anwendung integriert intelligent
OPAS-G und CoreMedia zu einer inno-

vativen Ldsung, die entscheidend zur
Senkung des Koordinations- und
Kostenaufwands bei der Abwicklung
von internationalen Werbekampagnen
beitragt.

Der Nutzen

Der Nutzen fur den Anwender der
Softwarelésung OPAS-G zeigt sich in
vielen Punkten:

Reduktion von Kommunikations-,
Organisations- und Produktions-
kosten

Workflow- und Terminkontrolle

Transparenz  der Werbemitteler-

stellung

Steuerung von verteilter Werbe-
mittelproduktion

Reduzierung Time-to-Market
Einhaltung des Corporate Designs
und weltweiter Qualitatsstandards
Integriertes Tracking der Auftrage

Versionsfihrung fur Layout-Doku-
mente
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